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Приложение № 1 к приказу от 23 ноября 2011 №339
Положение о скидках ОАО «Могилевдрев»

1. Статус покупателя

1.1. Предприятия сотрудничают с двумя уровнями покупателей:

1.1.1. Субъекты хозяйствования, созданные ОАО «Могилевдрев», имеющие розничную и (или) оптовую торговую сети;

1.1.2. Иные субъекты хозяйствования (оптовые покупатели), имеющие розничную и (или) оптовую торговую сети;

1.2. Обязательства субъектов хозяйствования, созданных ОАО «Могилевдрев», имеющих розничную и (или) оптовую торговую сеть: 

1.2.1. для каждого субъекта хозяйствования ежемесячно устанавливается минимальный объем отгрузки в денежном выражении;

1.2.2. своевременная оплата по условиям договора; 

1.2.3. выполнение доведенных на месяц планов продаж;

1.2.4. согласование розничной надбавки;

1.2.5. обеспечение прибыльности торговой деятельности и недопущение убытков по торговым домам;

1.2.6. участие в проведении маркетинговых исследований Общества (анкетирование, сбор данных и др.) по разработанной методике;

1.2.7. ежеквартальное представление, не позднее 10-го числа месяца следующего за отчетным информации о состоянии конъюнктуры рынка, ходе реализации товара в разрезе покупателей, деятельности конкурентов и иной информации по требованию ОАО «Могилевдрев»;

1.2.8. наличие поддерживаемой и обновляемой экспозиции мебели предприятия  (по рекомендуемому ассортименту) в магазинах на экспозиционной площади не менее 30м2.
1.2.9. Оформление экспозиции с применением элементов фирменного стиля  ОАО «Могилевдрев»;

1.2.10. своевременное представление в магазинах новых образцов мебели в соответствии с требованиями Общества (оптимальная розничная наценка и др.) и изучение спроса на данные модели;

1.2.11. участие в акциях, проводимых Обществом;

1.2.12. организация собственной сервисной службы для осуществления мелких ремонтов;

1.3. Обязательства иных субъектов хозяйствования (оптовых покупателей), имеющих розничную и (или) оптовую торговую сеть следующие:

1.3.1. стабильная работа с предприятиями ОАО «Могилевдрев» на протяжении 3-х месяцев;

1.3.2. среднемесячный минимальный объем отгрузки за 3 (три) непосредственно предшествующие месяца для рынка:

1.3.2.1. России на сумму не менее  300 тысяч российских рублей;

1.3.2.2. Казахстана  - не менее 10 тысяч долларов США;

1.3.2.3. Украины, Молдовы, Армении, Азербайджана, Грузии, Туркменистана, Таджикистана, Узбекистана, Кыргызстана - не менее 5 тысяч долл. США. 

1.3.3. своевременная оплата по условиям договора всех заказов. В случае несвоевременной оплаты оптовый покупатель обязан оплатить штрафные санкции, предусмотренные в договоре поставки (купли-продажи);  

1.3.4. согласование розничной надбавки в магазинах покупателя, при условии отсрочки платежа;

1.3.5. участие в проведении маркетинговых исследований Общества (анкетирование, сбор данных и др.) по разработанной методике;

1.3.6. наличие поддерживаемой и обновляемой экспозиции мебели предприятия (по рекомендованному ассортименту) в магазинах, оформление экспозиции с применением элементов фирменного стиля ОАО «Могилевдрев»

1.3.7. организация собственной сервисной службы для осуществления мелких ремонтов.

2. Политика продаж

2.1. Во взаимоотношениях с покупателями ОАО «Могилевдрев» стремится создавать взаимовыгодные условия для сотрудничества.

2.2. Для оптовых покупателей, имеющих розничную и (или) оптовую торговую сеть при отгрузке мебели предприятия  действуют следующие виды скидок:
2.2.1. Объемные скидки.

2.2.2. Скидки за предоплату.

2.2.3. Дополнительные скидки.
2.3. Объемные скидки предоставляются в текущем месяце за среднемесячный объем полученной продукции за 3 (три) непосредственно предшествующих месяца:
2.3.1. Для Российской Федерации

	Среднемесячный минимальный объем отгрузки за 3 (три) непосредственно предшествующие месяца;
в тысячах российских рублей
	Размер скидки

	от   100 до    200
	1

	от    200 до 400
	2

	от 400 до 750
	4

	от 750 до 1000
	6

	от 1000 до 1300
	8

	        свыше 1300
	10


2.3.2. Для Казахстана  

	Среднемесячный минимальный объем отгрузки за 3 (три) непосредственно предшествующие месяца,

в тысячах  долларов США
	Размер скидки

	от   3 до 7
	1

	от   7  до   14
	3

	от   14 до 30
	5

	от   30  до 45
	7

	      свыше 45
	10


2.3.3. Для стран СНГ
	Среднемесячный минимальный объем отгрузки за 3 (три) непосредственно предшествующие месяца,

 в тысячах долларов США 
	Размер скидки

	от   3 до 7
	1

	от 7 до 10 
	2

	от 10 до 15
	4

	от 15 до 20 
	6

	от 20 до 30
	8

	                           свыше 30
	10


2.4. Скидки за предоплату:

2.4.1. При осуществлении 100 %-ной предоплаты после получения счет-фактуры и договора на поставку предоставляется скидка в размере 5% на продукцию, за которую была произведена предоплата (кроме продукции, изготовленной по индивидуальному заказу) с учетом соблюдения размера максимальной предельной скидки согласно п.2.7 настоящего Положения.

2.4.2. При осуществлении 100%-ной предоплаты непосредственно перед отгрузкой предоставляется скидка в размере 2,5% на продукцию, за которую была произведена предоплата (кроме продукции, изготовленной по индивидуальному заказу) с учетом
       соблюдения размера максимальной предельной скидки согласно п.2.7 настоящего Положения.

2.5. Дополнительные скидки:

2.5.1. Новому покупателю предоставляется временная поощрительная скидка в размере 10 %  в течение 3-х месяцев (или 90-92 дней) от момента первой отгрузки в адрес этой фирмы) при отгрузке мебели в месяц на сумму:
2.5.1.1. более 300 тысяч российских рублей  -  для покупателей РФ,

2.5.1.2. более 10 тысяч долларов США  - для покупателей Казахстана,

2.5.1.3. более 5 тысяч долларов США  - для покупателей Украины, Молдовы, Армении, Азербайджана, Грузии, Туркменистана, Узбекистана, Кыргизстана.

2.5.2. В зависимости от сроков сотрудничества (с момента первой отгрузки до последней отгрузки при отсутствии просроченной дебиторской задолженности за весь срок сотрудничества) устанавливается дополнительная скидка:
· срок сотрудничества от 2 до 5 лет   – 1%;

· срок сотрудничества от 5 до 10 лет – 2%;

· срок сотрудничества свыше 10 лет  – 3%. 

2.6. При предоставлении различных видов скидок для получения общего размера предельной скидки, предоставляемой покупателю, производится простое арифметическое суммирование размеров скидок, но для любого покупателя максимальный размер предельной скидки не должен превышать 18%. 
2.7. Скидки, указанные в п.п. 3.2 и 3.3 настоящего Положения, применяются  к прайс-листам ОАО «Могилевдрев».
2.8. Отгрузка продукции, изготовленной по индивидуальному заказу, всем покупателям осуществляется только при 100%-ой предоплате. На продукцию, изготовленную по инд. заказу, скидки не применяются. Продукцией по индивидуальному заказу считать продукцию, отличную от серийной по крашению, размерам, материалу изготовления и т.д.

2.9. При предоплате отгрузка продукции всем покупателям осуществляется по ценам и условиям, действующим на день поступления денежных средств на расчетные счета ОАО «Могилевдрев» на сумму предоплаты.

2.10. За несвоевременную оплату по условиям контракта  размер скидки уменьшается на 3 % на последующие отгрузки. Скидка  уменьшается  на  срок  в  30 календарных дней со дня наступившей просроченной задолженности. При наличии просроченной дебиторской задолженности свыше 30 календарных дней  сверх контрактных сроков, все имеющиеся скидки аннулируются. 

2.11. При покупке продукции на условиях отсрочки платежа к прейскурантным ценам применяется поправочный коэффициент 1,1 за каждый месяц отсрочки для субъектов хозяйствования РБ и коэффициент 1,05 для экспортных поставок. 

2.12. С учетом широкой номенклатуры продукции и ограниченного количества складских площадей, а также с целью ускорения оборачиваемости денежных средств Общество стремится в кратчайшие сроки обеспечить отгрузку готовой продукции покупателям. Поэтому готовый к отгрузке заказ (при условии, что перевозчик оплачивается покупателем) может находиться на складе не более 3 дней. За каждый последующий день с покупателя взимается пеня в порядке, размере и на условиях, предусмотренных в договоре поставки (купли-продажи).

2.13. При проведении выставки в регионе совместно с покупателями, расходы по её организации ОАО «Могилевдрев»  может компенсировать до 50% затрат согласно представленному акту выполненных работ с подтверждающими расходы документами после проведения выставки  и по решению руководства Общества.

2.14. При проведении выставки предусматриваются скидки на выставочные образцы по решению руководства   ОАО «Могилевдрев»

3. Рекламная поддержка покупателей
3.1. Для изучения спроса производится отгрузка новых образцов мебели. 

3.1.1. Новым образцом считается продукция впервые появившаяся в производстве и впервые отгружаемая покупателю (различные виды отделки, породы древесины и комплектация не являются признаком нового образца);

3.1.2. Количество новых образцов, отгружаемых для одного конкретного покупателя, предоставляется специалистом ОАО «Могилевдрев», закрепленным за соответствующим регионом, в зависимости от количества магазинов, принадлежащих этому покупателю (по одному выставочному образцу для каждого магазина (с последующей реализацией);

3.1.3. Новые образцы используются как выставочные в течение 2-х месяцев с последующей реализацией;

3.1.4. После одного месяца нахождения выставочных образцов в магазинах покупатель обязан предоставить ОАО «Могилевдрев» анализ о спросе на новую продукцию;

3.1.5. Новые образцы мебели отгружаются по согласованию с покупателем и в зависимости от имеющейся площади; 

3.2. В начале сотрудничества новым покупателям при первой отгрузке предоставляется за счет средств ОАО «Могилевдрев» для целей рекламы продукции и выставления рекламных материалов:

3.2.1. Методические рекомендации по мебели для работы продавцов, консультантов, менеджеров (технология, виды используемых материалов, размеры, технические характеристики изделий, выпускаемых предприятием);

3.2.1.1. каталоги; 

3.2.1.2. рекламный материал для розничных покупателей (буклеты, листовки и др.);

3.2.1.3. прайс-листы;

3.3. В ходе дальнейшего сотрудничества покупателю один раз в квартал предоставляется за счет средств ОАО «Могилевдрев» для целей рекламы продукции и выставления рекламных материалов – рекламная продукция по выбору покупателя на сумму, равную 0,2 % от его среднемесячного объема поступления денежных средств. Дополнительные тиражи рекламных материалов могут быть изготовлены по заказу покупателя с оплатой их изготовления, и предоставляться покупателю в течение 1 месяца после размещения заказа.

3.4. По желанию покупателя в электронном виде могут быть представлены макеты готовых рекламных материалов (листовок, каталогов и др.)

3.5. По согласованию с покупателем для оказания помощи в организации и оформлении брэндовой экспозиции может осуществляться выезд на место специалиста службы коммерческого директора.

3.6. ОАО «Могилевдрев» принимает к рассмотрению все предложения покупателей по проведению совместных рекламных акций (участие в выставках, презентации и др.), а также готово предложить свои специально разработанные программы продвижения мебели в регионе покупателя.

3.7. При совместном участии в мебельных выставках покупатели могут рассчитывать на помощь со стороны предприятий (рекламные материалы, сувениры, участие в выставке технических специалистов и маркетологов предприятия).

4. Информационная поддержка покупателей

4.1. На предприятии периодически (по заявкам покупателей, при формировании групп проводятся семинары по обучению продавцов, консультантов, менеджеров (магазинов, салонов) покупателей. Обучение включает в себя как вопросы технологии, так и вопросы особенностей и функциональности конкретных моделей, стилистики интерьера, что очень важно для конечного покупателя при выборе мебели.

4.2. Специалисты службы коммерческого директора при необходимости корректируют расстановку мебели и брэнд-атрибутов.

4.3.     ОАО «Могилевдрев» постоянно информирует покупателей об обновлении модельного ряда,  участии предприятия в различных выставках, других наиболее значимых событиях в жизни предприятия (по e-mail).

4.4. Информация об оптовых покупателях размещается на сайте
ОАО «Могилевдрев» и в основных печатных рекламных материалах предприятия.
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